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Rugvista fortsitter att utveckla sin varumérkesposition med ambitionen att skapa
Iangsiktiga kundrelationer samt attrahera fler kunder pa bolagets viktigaste
marknader. Positioneringen bygger pa ledorden "expertis”, "trovardigt” och
"bekvamt”. Kommunikationsplattformen ”“Set the Scene” dr grunden for Rugvistas

satsning och en uppdaterad grafisk profil ar det forsta steget i strategin.

"For att ta nasta steg mot malet att vara navet fér den europeiska mattbranschen behéver vi
utveckla ett tydligt och vélként varumarke. Var uppdaterade varumarkesposition fortydligar &n
mer vad vi vill erbjuda vara kunder och den nya grafiska profilen knyter an till hantverket
bakom vara produkter vilket vi tycker &r viktigt. Den uppdaterade grafiska profilen &r bara det
forsta steget men ndgot som vi &r stolta dver att nu lansera externt.” sdger Michael Lindskog,
VD pa Rugvista.

Med kommunikationsplattformen ”“Set the Scene” vill Rugvista berika kunderbjudandet och
inspirera kunder till att skapa personliga miljéer och hem att &dlska.

"Aven om fa av oss ténker pa det, s &r det mattan som pa ett subtilt men &nda tvekldst satt,
satter stdmningen i ett rum. En ratt vald matta binder ihop inredningen och far delarna i
rummet att harmoniera med varandra. Oavsett vilken stil man vill skapa s faller allt enklare pa
plats om man startar fran grunden, det vill sdga nedifran och upp. Vi vill lyfta mattans roll som
scenen dér livet hander”, sager Ulrika Klinkert, CMO pa Rugvista.

Rugvista har jobbat med mattor i snart 20 ar, och merparten av Rugvistas produkter bestar av
egenutvecklade designs eller designs som &ar exklusiva fér Rugvista. “"Medan kundpreferenser
varierar beroende pa malgrupp och marknad sa &r vart fokus fast - palitlig kvalitet i alla delar
av vart erbjudande, samt att vara lyhérda fér vad kunderna efterfragar. Vi brinner passionerat
for mattor, vilket vi hoppas att var nya kommunikationsplattform kan visa”, fortsatter Ulrika.

Den nya kommunikationsplattformen ar framtagen i samarbete med den kreativa duon Petter
Odeen och Per Forssberg. Utrullningen av kommunikationsplattformen kommer att ske lépande
under varen med den nya logotypen som forsta steg och darefter féljer nytt bild- och
textmaterial samt kontinuerlig uppdatering av hemsidan.

For mer inspiration hanvisar vi till www.instagram.com/rugvista, www.facebook.com/rugvista,
www.pinterest.se/rugvista samt halsar valkommen till var webbutik www.rugvista.se och vart
showroom pa képcentrumet Emporia Malma.
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Om Rugyvista

Rugvista ar en av Europas ledande “direct-to-consumer” e-handlare. Rugvista saljer mattor via
egna webbutiker tillgdngliga p& 20 olika sprak under varuméarkena Rugvista och CarpetVista.
Bolaget grundades 2005 och erbjuder ett brett och relevant utbud av prisvarda kvalitativa design-
och traditionella mattor. Rugvista erbjuder fri frakt och kostnadsfri retur till kunder inom EU.

Verksamheten ar indelad i tre segment: Privatpersoner (B2C), Féretagskunder (B2B), samt
Marknadsplatser & Ovrigt (MPO). Privatpersoner representerar konsumentmarknaden och &r
RugVistas huvudsakliga segment.

Antalet medarbetare inom Rugvista Group &ar cirka 90 FTE:er och bolaget har sitt huvudkontor i
Malmé. RugVista Group AB (publ) aktien handlas pd Nasdaq First North Premier Growth Market
under symbolen "RUG".
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